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OBAPAO
• La création d’un observatoire pour les aires protégées et la biodiversité est

une composante centrale du programme BIOPAMA. L’objectif général de
l’OBAPAO consiste à : « Améliorer sur le long terme le maintien de la
biodiversité en Afrique de l’Ouest, en encourageant l’utilisation des
meilleures connaissances et données scientifiques, et en développant les
capacités pour soutenir les politiques et la prise de décision sur les sujets
relatifs à la conservation de la biodiversité et à la gestion durable des aires
protégées. »

• L’une des principales caractéristiques de cet observatoire sera un système
d’information de référence régional qui permettra de mieux gérer les
données et informations scientifiques pour améliorer les politiques et la prise
de décision sur les sujets relatifs à la conservation de la biodiversité et à la
gestion des aires protégées dans la région.
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La mise en œuvre de la stratégie et du plan de communication de l’OBAPAO
passera inévitablement par une étroite collaboration entre les équipes de
Communication des membres du consortium chargés de la mise en place de
l’Observatoire et celle du Programme BIOPAMA pour une meilleure
harmonisation et prise en compte du manuel de communication et de visibilité du

Programme.
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L’objectif global de cette stratégie est de contribuer à la visibilité de l’Observatoire

Régional de la Biodiversité et des aires protégées en Afrique de l’Ouest (OBAPAO), à

travers des actions de communication spécifiques relative à la mise en place de celui-ci.

Objectifs Spécifiques

OS1 Rendre davantage visibles les activités prévues dans le cadre de la mise en œuvre de 
l’ORBAPAO.

OS2 Améliorer la circulation de l’information entre les différents acteurs impliqués dans la mise 
en œuvre de cet observatoire.

OS3 Assurer la construction d’une image valorisante, d’un positionnement stratégique et un 
plaidoyer fort de l’ORBAPAO par rapport aux autres observatoires.

OS4 Contribuer au processus de production, de gestion et de partage des connaissances en 
étroite collaboration avec toutes les équipes de l’initiative.

Objectif Global de la stratégie de communication
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a) les processus, outils et actions d’information et de communication sont déclinés
pour améliorer les communications au sein des équipes responsables de la mise
en œuvre du projet mais aussi à l’endroit de tous les partenaires de mise en œuvre
de l’OBAPAO,

b) la mise en place de l’ORBAPAO se positionne comme une référence en matière de
gestion des aires protégés en Afrique de l’Ouest,

c) des orientations en gestion des connaissances sont déclinées pour une meilleure
capitalisation des leçons apprises sur la mise en place de l’ORBAPAO

Les principaux résultats attendus de la stratégie de 
communication de l’OBAPAO 
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Les Cibles 

 Communautés Économique Régionales

(Union Africaine, UEMOA, CEDEAO)

 Communautés économiques et de développements régionaux

 Services de l’Etat et institutions au niveau national 

(Environnement – Forestiers)

 Partenaires et institutions techniques tous les niveaux

 Organisations de la Société Civile, ONG, OCB

 Organisations de producteurs

 Chercheurs/Étudiants/Universités

 Journalistes, Communicateurs et les médias

 Institutions académiques, scientifiques et de recherche

 Secteur privé

Autres initiatives

 PapBio

 PapFor

 WACA 

 MOLOA 

 Mangroves

 GMES &AFRICA

 DEA-AFRICA
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Messages clés

1. L’OBAPAO, une solution pour une meilleure gestion et 
gouvernance des aires protégées en Afrique de l’Ouest.

2. La Gestion et la gouvernance des aires protégées, une réalité 
en Afrique de l’ouest à travers l’OBAPAO.

3. L’OBAPAO, Un observatoire pour une bonne gestion et 
gouvernance des aires protégées en Afrique de l’Ouest.
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Canaux et outils de communication

• Les médias de masse

- L’Affichage

- La Presse écrite

- La Télévision

- La radio

- La mise en place d’une plateforme 

digitale

-

Les Techniques Hors média

- Le dépliant 

- La brochure 

- Les articles promotionnels 

- Le marketing vidéo
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La langue de travail 

• Les principales langues de communication recommandées dans la
mise en œuvre de la présente stratégie sont le français et l’anglais
pour le niveau institutionnel.

• Pour les niveaux technique et communautaire, il peut être fait usage
du français, de l’anglais, du portugais et des langues codifiées.

• Les supports d’information et de communication produits à l’occasion
épousent les réalités linguistiques de chaque contexte et selon les
convenances linguistiques édictées avec chaque partenaire et acteur.
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Le Plan de communication  
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Charte graphique de l’OBAPAO

La charte graphique, dont la dénomination correcte est cahier

des normes graphiques, est un document de travail qui contient

l'ensemble des règles fondamentales d'utilisation des signes qui

constituent l'identité graphique de l'OBAPAO. Son objectif est

de conserver une cohérence graphique dans toutes les

conceptions de supports de communication.
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1. Logo de l’OBAPAO

Présentation de la charte graphique de l’OBAPAO



Charte graphique de l’OBAPAO
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Utilisation de la charte graphique de l’OBAPAO 1/2
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Utilisation de la charte graphique de l’OBAPAO 2/2
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Mise ne place d’un réseau des spécialistes de communication su 

les questions de la biodiversité 

Mise en place d’un réseau des spécialistes de communication

Servir AO WACA BIOPAMAHôte institutionnel Personnes ressourcesHôte Technique Institutions des 16 
pays partenaires



Présentations des résultats de l’enquête 

Gender Communication Officer

Communication Strategy Relation with the communication team
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Preferred Communication Channels

Facebook Account Twitter Account

Social media



Présentations des résultats de l’enquête 

Twitter Facebook

Capacity Building in Communication



Présentation de la stratégie digitale de l’OBAPAO

01 02 03

Digital 
Communication

• Internet and 
Email

• Website
• Blog
• Cell Phones
• …

Social Media

• Facebook
• Twitter
• Linkedin
• You Tube
• WhatsApp
• …

MailChimp

• Communication
• Marketing
• Awareness
• Attention
• Reports
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https://www.facebook.com
/Obapao1
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https://twitter.com/Obapao1
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https://www.obapao.org/



 Création d’un mailing list. Who to copy?

 Création d’un groupe whatsapp

 Organiser un atelier de renforcements des capacités

 Autres 

Prochaines étapes 



MERCI DE VOTRE ATTENTION
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